
82.5

49.9

40.7

31.2

25.2

21.7

20.4

15.4

13.0

12.6

10.3

5.8

5.7

4.4

3.4

2.3

1.7

2.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

肌に合う

価格が安い

効果を実感できる

ネットのクチコミで好評価

時短（使い方がシンプルで時間がかからない）

よい成分が配合されている

オールインワン

ブランド

ベストコスメ大賞などの受賞歴

香りが好き

友人・知人のお薦め

パッケージデザインが良い

店頭スタッフのお薦め

広告の印象が良い

ラインアップが充実している

有名人が使っている

新商品

その他
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幼稚園児＆保育園児ママ（2017年／全国） 
「化粧品」  

調査方法 ：Webアンケート 

調査対象 ：全国のあんふぁん読者、ぎゅって読者、あんふぁんWebユーザー、ぎゅってWebユーザー 

調査実施時期 ：2017年7月26日〜8月15日 

集計数 ：703件 
 
「ドラッグストア・薬局」で「肌に合う」ものを選ぶ 

 
 購入場所は「ドラッグストア・薬局」が約8割。1点に掛ける金額は基礎化粧品は平均2822円、メーキャップ化粧品は平均2953円だった。前年同様、選び方の1位は圧倒的多数で「肌に合う」。 
メーキャップ化粧品は「カバー力がある」が前年（37.7%）より9.6ポイント増えた。 

●化粧品はどこで購入していますか？（複数回答）（n=703） 

 

 
園児とママの情報誌「あんふぁん」   

私立幼稚園に通う園児とママのための情報誌。子育て情報はもち
ろん、地域密着情報を発信し子育てライフをサポートしています。 
あんふぁんサイト https://enfant.living.jp 
 
働くママと園児の情報誌「ぎゅって」  
毎日が時間と勝負の保育園ママのために、しっかりと役立つ情報
をコンパクトに凝縮したメディアです。  
ぎゅってサイト https://gyutte.jp 
 
リビングくらしHOW研究所   
女性の意識と行動を分析・研究する、リビング新聞グループのマー
ケティングカンパニーです。あらゆる消費の中心に存在する女性生
活者と、より深く、効果的なコミュニケーションを実現するための情
報を発信しています。   
ウェブサイト  https://www.kurashihow.co.jp   
問い合わせ  TEL  03-5216-9420   FAX 03-5216-9430 

 

●基礎化粧品（化粧水・乳液など） 
  1点にいくらくらいまで掛けられますか？（n=702） 

●基礎化粧品（化粧品・乳液など）選びで 
 重視する点は何ですか？（複数回答）（n=701） 

●メーキャップ化粧品（ファンデーションやアイシャドウなど）  
   1点にいくらくらいまで掛けられますか？（n=702） 

●メーキャップ化粧品（ファンデーションやアイシャドウなど）  
   選びで重視する点は何ですか？（複数回答）（n=700） 
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1.8

1.8

1.8

0.6

0.1

4.1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ドラッグストア・薬局

インターネット通販

百貨店

化粧品専門店

スーパーマーケット

100円ショップ

バラエティーショップ

ディスカウントショップ

友人・知人から

美容院・エステティックサロン

海外・免税店

生協

皮膚科

コンビニ

カタログ通販

ホームセンター

家電量販店

その他

1000円未満

17.4%

1000円台

28.5%

2000円台

16.2%

3000円台

18.7%

4000円台

5.3%

5000円台

7.3%

6000円台

0.7%

7000円台

1.1%

8000円台

1.3%

9000円台

0.3%

1万円以上

3.3%

1000円未満

12.8%

1000円台

20.8%

2000円台

21.2%

3000円台

24.1%

4000円台

8.7%

5000円台

8.3%

6000円台

0.9%

7000円台

1.0%

8000円台

0.4%

9000円台

0.3%

1万円以上

1.6%

76.4

47.3

44.7

30.7

30.1

27.7

27.6

24.1

11.6

9.9

9.7

7.7

7.4

6.9

4.3

2.9

2.6

2.0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

肌に合う

カバー力がある

価格が安い

発色が良い

効果を実感できる

ネットのクチコミで好評価

時短（使い方がシンプルで時間がかからない）

ブランド

パッケージデザインが良い

友人・知人のお薦め

ベストコスメ大賞などの受賞歴

店頭スタッフのお薦め

香りが好き

広告の印象が良い

ラインアップが充実している

新商品

有名人が使っている

その他

平均 2822円 

平均 2953円 
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幼稚園児＆保育園児ママ（2017年／全国） 
「シャンプー」  

調査方法 ：Webアンケート 

調査対象 ：全国のあんふぁん読者、ぎゅって読者、あんふぁんWebユーザー、ぎゅってWebユーザー 

調査実施時期 ：2017年7月26日〜8月15日 

集計数 ：703件 
 
パンテーンが5年連続の首位 

 
  パンテーン（P&G）が5年連続の首位。2位以下も、メリット（花王）、LUX（ユニリーバ）、エッセンシャル（花王）と前年と同じブランドが続いた。選ぶポイントも、前年に続き「自分の髪質に合う」が1位に。 

●よく買うシャンプーは何ですか？（複数回答）（n=700） 

 

 
園児とママの情報誌「あんふぁん」   

私立幼稚園に通う園児とママのための情報誌。子育て情報はもちろん、地域密着情報を発信し子育てライフをサポートしています。 
あんふぁんサイト https://enfant.living.jp 
 
働くママと園児の情報誌「ぎゅって」  
毎日が時間と勝負の保育園ママのために、しっかりと役立つ情報をコンパクトに凝縮したメディアです。  
ぎゅってサイト https://gyutte.jp 
 
リビングくらしHOW研究所   
女性の意識と行動を分析・研究する、リビング新聞グループのマーケティングカンパニーです。あらゆる消費の中心に存在する女性生活者と、より深く、効果的なコミュニケーションを実現するための情報を発信しています。   
ウェブサイト  https://www.kurashihow.co.jp  問い合わせ  TEL  03-5216-9420   FAX 03-5216-9430 

 

●シャンプーを選ぶポイントは何ですか？（複数回答）（n=701） 
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0.6

18.7

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

パンテーン（P&G)

メリット（花王）

LUX（ユニリーバ）

エッセンシャル（花王）

いち髪（クラシエ）

TSUBAKI（資生堂）

BOTANIST（ボタニスト）（イーネ）

h&s(P&G)

ダヴ（ユニリーバ）

アジエンス（花王）

海のうるおい藻（クラシエ）

ヴィダルサスーン（P&G)

レヴール（ジャパンゲートウェイ）

スーパーマイルド（資生堂）

マシェリ（資生堂）

ハーバルエッセンス（P&G)

ディアボーテ HIMAWARI（クラシエ）

クリア（ユニリーバ）

ナイーブ（クラシエ）

モッズヘア（ユニリーバ）

ヘアレシピ（P&G)

その他

63.8

48.4

40.4

29.8

25.1

22.1

20.1

14.7

14.3

14.0

13.3

11.7

9.4

4.4

3.6

2.1

0.7

6.8

0% 20% 40% 60% 80% 100%

自分の髪質に合う

香りが良い

価格が安い

ダメージをケアしてくれる

髪に優しい

まとまりが出る

サラサラになる

ノンシリコンである

泡立ちが良い

つやがでる

信頼できるメーカー

洗浄力がある

商品イメージが良い

泡切れが良い

パッケージデザインが好き

テレビCMが好き

贈り物としてもらった

その他


