
縮小するお年玉マーケットをおばさんが救う
女子ティーンズの４割が、お年玉で洋服を購入

プラス成長を続けていた数少ないジャンルのひとつ、お年玉市場にもついにデフレの波が
やってきた。

今年、子供（複数いる場合はいずれも第1子で回答）がもらったお年玉の総額は平均2 万
6446円。昨年の同時期同web調査結果2万8474円に比べると2000円のダウン。1万円未満
と3万円以上の増加が目立ち、子供の財布にも二極化が始まっている｡

お年玉をあげた相手は1位が甥姪の67％。子供の年齢の関係もあるが、自分の子供には、
お年玉をあげていない家庭も４割あった。子供の側からみると、お年玉をくれる人は減少傾向
だ。
子供がお年玉で買ったものは、全体でみると洋服が26％でトップ。ゲームソフトは22％ で、
昨年の1位の座を明け渡した。

年齢別にみると13歳以上のティーンズで購入傾向が分かれている。女子の場合は購入品
が洋服に集中。彼女たちの38％がお年玉で洋服を買っている。男子ティーンズでもゲームソ
フトと洋服がほぼ同数で並ぶ。
アイテム別にみると、ゲームソフトの購入者は小学生が44％を占める。前回調査ではゲ ー
ム・ゲームソフトの購入は男女で大きな差があったが、今回の結果をみると、性差は少なく
なっている。

＜調査概要＞

•リビング新聞の女性専用サイト「えるこみ」web上で2003年１月10 日～24日にアンケートを
実施。3335件の中からプロフィルが明確な子供のいる女性547 件を抽出集計
•年齢構成 20代16.8％、30代28.0％、40代28.0％、50代以上27.2％
•子供（第１子）の性別 男53.4％、女42.6％
•子供（第１子）の年齢 0～5歳29.9％、6～12歳18.9％、13～19歳19.8％、20歳以上
31.4％
•居住地域 関東46.0％、関西43.0％、その他11.0％

調査期間：2003年1月10日～24日／調査対象：全国の２０代以上の子供のいる既婚女性
調査方法：リビング新聞の女性専用サイト「えるこみ」web上で アンケート／
集計数：547人

「お年玉調査（2003年/全国）」
アンケートサマリー
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＜レポート集計項目＞

1.今年、お年玉をあげたか (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
2.だれにお年玉をあげたか (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
3.長子にあげたお年玉の金額 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
4.甥姪にあげたお年玉の金額(最年長者） (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア
別）
5.孫にあげたお年玉の金額(最年長者） (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア
別）
6.お年玉をあげた相手・その他 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
7.お年玉をあげた相手・その他への金額 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア
別）
8.今年あげたお年玉の総額 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
9.あげた金額・昨年との比較 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
10.子供が今年もらったお年玉の総額 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
11.子供がもらった金額・昨年との比較 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
12.子供は親以外に誰からもらったか (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
13.もらった相手・その他 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
14.子供がもらったお年玉はどうしたか (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
15.子供がお年玉で買ったもの (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
16.子供名義の貯(預）金口座の有無 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
17.その口座がある金融機関 (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）
18.お年玉について思うこと (年代別）(第1子の性別）(第1子の年齢別）(エリア別）


