
１
０
０
万
人
の
主
婦
に
支
持
さ
れ
る
ケ
ー
タ
イ
サ
イ
ト

お
得
情
報
満
載
の
「
シ
ュ
フ
モ
」
は
伸
び
盛
り

「
お
得
」「
節
約
」「
便
利
」
を
キ
ー
ワ
ー
ド
に
、
主
婦
が
毎
日
見
た
く
な
る
情
報
を
ケ
ー
タ
イ
サ
イ
ト
で

発
信
し
、
サ
ー
ビ
ス
開
始
か
ら
２
年
で
１
０
０
万
人
の
会
員
を
獲
得
。
ス
ー
パ
ー
の
チ
ラ
シ
情
報
を
テ
キ

ス
ト
で
掲
載
し
、
特
売
商
品
を
使
っ
た
レ
シ
ピ
を
提
案
す
る
ケ
ー
タ
イ
サ
イ
ト
「
シ
ュ
フ
モ
」
は
、
主
婦

の
生
活
に
密
着
し
た
ア
プ
ロ
ー
チ
で
人
気
を
集
め
て
い
る
。

毎
日
の
お
買
い
得
商
品
を
見
や
す
く
、

主
婦
の
買
い
物
を
サ
ポ
ー
ト

　

長
引
く
不
況
で
出
費
を
抑
え
た
い
主

婦
の
心
を
ガ
ッ
チ
リ
と
つ
か
ん
で
い
る

「
シ
ュ
フ
モ
」。
サ
ン
ケ
イ
リ
ビ
ン
グ
新

聞
社
と
ニ
フ
テ
ィ
が
共
同
運
営
し
、
主

婦
層
を
タ
ー
ゲ
ッ
ト
と
し
た
モ
バ
イ
ル

サ
イ
ト
と
し
て
、
日
本
最
大
級
の
会
員

規
模
に
成
長
し
て
い
る
。

　

人
気
の
コ
ン
テ
ン
ツ
は
、
ス
ー
パ
ー

の
チ
ラ
シ
情
報
を
閲
覧
で
き
る
サ
ー
ビ

ス
。
お
気
に
入
り
の
ス
ー
パ
ー
を
20
件

ま
で
登
録
す
る
こ
と
が
で
き
、
各
店
の

今
日
の
お
買
い
得
情
報
が
ケ
ー
タ
イ
電

話
で
閲
覧
で
き
る
。「
賢
く
お
ト
ク
に
」

と
い
う
主
婦
の
ベ
ー
シ
ッ
ク
な
欲
求

と
、
若
い
世
代
に
顕
著
な
「
節
約
を
楽

し
む
」
価
値
観
に
マ
ッ
チ
し
、
会
員
増

に
つ
な
が
っ
て
い
る
。

　
「
シ
ュ
フ
モ
」
は
チ
ラ
シ
画
像
を
そ

の
ま
ま
取
り
込
ん
だ
電
子
チ
ラ
シ
と
は

異
な
り
、
価
格
情
報
を
デ
ー
タ
ベ
ー
ス

化
し
テ
キ
ス
ト
掲
載
し
て
い
る
た
め
、

情
報
が
見
や
す
い
上
に
他
の
店
舗
と
の

比
較
も
簡
単
。「
買
い
物
前
に
ア
ク
セ

ス
す
る
」と
い
う
サ
ー
ビ
ス
特
性
か
ら
、

購
買
直
前
の
消
費
者
に
リ
ー
チ
で
き
る

メ
デ
ィ
ア
と
し
て
注
目
さ
れ
て
い
る
。

な
か
で
も
、
特
売
の
食
材
と
関
連
付
け

て
レ
シ
ピ
や
広
告
を
掲
載
す
る
「
チ
ラ

シ
情
報
連
動
広
告
」
は
、「
シ
ュ
フ
モ
」

な
ら
で
は
。
関
連
販
売
や
陳
列
棚
で
の

Ｐ
Ｏ
Ｐ
設
置
な
ど
店
頭
販
促
施
策
の
感

覚
で
、「
お
買
い
得
品
を
使
っ
た
レ
シ

ピ
提
案
」
等
が
モ
バ
イ
ル
上
で
展
開
で

き
る
。
す
で
に
大
手
食
品
メ
ー
カ
ー
の

活
用
実
績
が
あ
る
、売
れ
筋
の
企
画
だ
。

　

ユ
ー
ザ
ー
に
と
っ
て
生
活
に
入
り
込

ん
だ
便
利
な
メ
デ
ィ
ア
、
企
業
に
と
っ

て
強
力
な
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
ツ
ー
ル
と

い
え
る
「
シ
ュ
フ
モ
」。
今
後
、
更
な

る
サ
ー
ビ
ス
拡
充
を
目
指
す
。

　サイトの土台作りが終わり、サービス拡充
の段階に入った 2010 年４月から「シュフモ」
を担当しています。利用者の急激な拡大にあ
わせて、新しいサービスの提供やコンテンツ
の改良に迅速に対応すべく、毎日、めまぐる
しく動いています。
　「シュフモ」の利用者はアクティブな主婦
の方が多く、要望や改善を求める声も活発な
ので、しっかりとご要望にお応えしなくては
と感じています。それだけご期待が大きいと

いうことなので、ありがたいですね。
　ユーザーである主婦の方々は、お得な情報
に敏感で、家計を上手にやりくりするために

「シュフモ」を活用してくださっています。
堅実に主婦業をこなされているユーザーさん
に、バブル世代ミセスの私が逆に教えていた
だくことも少なくありません（笑）。
　賢い主婦の応援メディアとして、今後もよ
り生活に密着したサービスをご提供していき
たいと思っています。

サンケイリビング新聞社
営業推進局 Web 企画部部長
鈴木美和

家族思いで節約上手
「シュフモ」は、そんな賢い主婦の味方です

女ゴコロ・キュキュン！ マーケティング始動中

「『シュフモ』にアクセスするのは、買い物に行く時」という利用者が半数以上。ケータイ電話の機動力
を生かした実用的な情報デザインが支持され、ヘビーユーザーも多い

立ち寄るスーパーのお買い得情報を事前に
チェック。レシピもあるから献立にも悩まない！

★ 人気コンテンツ「チラシ情報」「レシピ」を徹底的に強化

★ リビング新聞と協力して地方会員を増やし、全国メディアとして
　 の基盤を固める

★ 「シュフモ」がユーザーの生活により深く入り込めるよう全力投球！  

2011年のチャレンジ
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