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【欲望とメディアの関係】

　
ミ
セ
ス
の
メ
デ
ィ
ア
接
触
は
コ
マ
ギ
レ
で
あ

る
こ
と
を
見
て
き
た
が
、
そ
れ
が
消
費
行
動
に

ど
う
関
わ
る
の
か
。
た
と
え
ば
「
旅
行
に
行
き

た
い
」
と
い
う
願
望
が
実
際
の
旅
行
に
つ
な
が

る
ま
で
を
図
式
化
し
た
の
が
上
の
図
だ
。

　
テ
レ
ビ
番
組
や
新
聞
、
雑
誌
の
記
事
、
交
通

広
告
な
ど
無
意
識
に
入
る
情
報
か
ら
「
旅
行
に

行
き
た
い
」
と
い
う
願
望
が
芽
生
え
る
。
お
金

や
時
間
が
な
い
と
諦
め
る
場
合
も
あ
る
が
、
さ

ら
に
無
意
識
下
で
京
都
の
素
敵
な
ス
ポ
ッ
ト
の

情
報
に
刺
激
さ
れ
て
「
京
都
に
行
き
た
い
」
と

具
体
的
に
な
る
。

　
潜
在
し
て
い
た
「
願
望
」
が
「
欲
望
」
に
変

わ
る
と
、
手
元
の
Ｐ
Ｃ
な
ど
で
具
体
的
な
京
都

情
報
の
検
索
が
始
ま
る
。
が
、
時
間
は
コ
マ
ギ

レ
で
買
い
物
な
ど
に
出
か
け
な
く
て
は
な
ら
ず

す
ぐ
中
断
。
一
方
で
外
に
出
た
つ
い
で
に
京
都

旅
行
の
パ
ン
フ
レ
ッ
ト
を
も
ら
っ
て
帰
り
、
さ

ら
に
Ｐ
Ｃ
で
具
体
的
な
プ
ラ
ン
を
比
較
検
討
す

る
。
そ
し
て
希
望
通
り
の
プ
ラ
ン
が
あ
れ
ば
申

し
込
み
、
京
都
旅
行
の
実
現
に
至
る
。

　
「
旅
行
に
行
き
た
い
」
と
い
う
「
願
望
刺
激
」

と
「
京
都
に
行
こ
う
か
」
と
い
う
ち
ょ
っ
と
具

体
的
な
「
欲
望
刺
激
」
は
、
や
は
り
受
け
身

型
の
メ
デ
ィ
ア
に
拠
る
と
こ
ろ
が
大
き
い
が
、

「
京
都
旅
行
へ
の
申
し
込
み
」
と
い
う
消
費
に

進
ま
せ
る
の
は
、
コ
マ
ギ
レ
時
間
の
中
で
ミ
セ

ス
が
主
導
権
を
握
れ
る
メ
デ
ィ
ア
（
や
ツ
ー

ル
）
だ
。

　
し
か
し
図
の
よ
う
に
、
何
度
も
家
事
に
よ
る

中
断
が
起
こ
り
、「
欲
望
」
の
冷
却
期
間
が
あ

る
の
が
ミ
セ
ス
な
ら
で
は
。
よ
ほ
ど
強
い
「
欲

望
」
か
、
後
戻
り
で
き
な
い
状
況
（
家
族
や
友

人
と
盛
り
上
が
っ
て
し
ま
っ
た
な
ど
）
に
な
ら

な
い
と
途
中
脱
落
し
や
す
い
環
境
だ
と
言
え

る
。

　
脱
落
さ
せ
ず
に
消
費
に
ま
で
結
び
つ
け
る
に

は
、「
欲
望
喚
起
ゾ
ー
ン
」
で
〝
た
ま
た
ま
手

近
に
あ
っ
て
消
え
な
い
、
共
有
で
き
る
メ
デ
ィ

ア
〟
に
具
体
的
な
プ
ラ
ン
と
し
て
提
示
す
る
こ

と
は
重
要
だ
。

　
情
報
が
氾
濫
し
て
い
る
現
代
で
あ
っ
て
も
、

人
と
モ
ノ
が
つ
な
が
る
に
は
「
た
ま
た
ま
近
く

に
具
体
情
報
が
あ
る
」
と
い
う
の
が
、
ま
ず
ひ

と
つ
の
非
常
に
重
要
な
要
素
だ
。
特
に
コ
マ
ギ

レ
生
活
導
線
の
ミ
セ
ス
に
は
、
手
近
で
長
く
情

報
を
と
ど
め
て
お
け
る
メ
デ
ィ
ア
に
、
具
体
性

の
あ
る
情
報
と
し
て
在
る
こ
と
が
、
欲
望
喚
起

に
直
結
さ
せ
る
方
法
だ
。

　
そ
し
て
、
も
う
ひ
と
つ
重
要
な
要
素
は
、
情

報
に
、
強
い
テ
ー
マ
性
や
メ
ッ
セ
ー
ジ
性
が
あ

る
こ
と
だ
。
多
少
の
差
別
化
や
個
性
化
で
は
欲

望
を
喚
起
で
き
な
い
、
消
費
欲
の
低
体
温
時
代

に
は
、
精
神
性
の
部
分
で
心
躍
る
よ
う
な
、
あ

る
い
は
深
い
幸
せ
を
感
じ
ら
れ
る
よ
う
な
〝
こ

と
〟
が
必
要
だ
。
ミ
セ
ス
の
欲
望
温
度
を
上
げ

る
に
は
、
彼
女
た
ち
の
精
神
の
深
い
部
分
に
訴

え
か
け
る
力
が
必
要
だ
ろ
う
。
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ミセスのメディア接触調査報告

ミセスが気に入っている
メディアは？

※ミセスが暮らしのことを知る上で、気
に入っているメディアを自由回答で。名
称が挙がったものを多い順に集計。
※（　）内は得票数　

放送番組、サイト系では

１  楽天市場（50）
★情報量が多くて、ポイントが使える（55
歳）★いろんなショップさんが出店して
いて、同じ商品でも値段や説明文が違う
ので、比べていると楽しい（39歳）

２  ヤフー（46）
★情報が早いし、まんべんなく得られる

（33歳）★検索しやすい（42歳）

３  はなまるマーケット（32）
★主婦に密着した情報を提供してくれる

（55 歳）★身近な話題が楽しい（39歳）

４  ためしてガッテン（29）
★よく調べてあり、やらせではない（41 歳）
★納得することが多く参考になる（57 歳）

５  めざましテレビ（27）
★いろんな情報をこの番組だけで知れる（34
歳）★朝の短い時間に色々知れる（37 歳）

５  クックパッド（27）
★家にある材料で簡単に検索できて役
に立つ（36 歳）★レシピが多いし探し
やすいし分かりやすい（28 歳）

ネットサイトを挙げた人は「自分の都
合のいいときに知りたいことだけ検索
できる」という、コマギレ導線のミセ
スならではの理由が多い。テレビ番
組を挙げた人は「気軽、情報の幅が
広く何かをしながら受け身で楽しめる
から」。いずれにしても画面の前にゆっ
くり座っている時間は少ない。

紙のメディアでは

１  リビング新聞（193）
◆身近でお得な情報が載っている。主
婦目線で楽しい（27 歳）◆家に届くし、
情報量も多すぎなくてよい（30 歳）

２  朝日新聞（83）
◆昔から読みなれていて信頼できる（42
歳）◆情報も充実しているし折込チラシ
も多い（40 歳）

３ ホットペッパー（69）
◆クーポンがたくさんついている（27 歳）
◆身近なお店が満載だから（36 歳）

４  読売新聞（58）
◆偏りがないし、内容も充実（54 歳）
◆好きな時間帯にゆっくり読めるし読み
やすい（57 歳）

５  ぱど（48）
◆すぐ近くの店のクーポンがたくさんある

（26 歳）◆近所の情報があるから親し
みやすい（41 歳）

ミセスは紙のメディアに対する親近感
が高く、その大きな理由は、やはりタ
イムマネジメント。好きな時間に読め
る、家まで届くなどがポイント高い。
雑誌もいくつか挙がっているが、自分
のために買うのは、やはりハードルが
高いのか、最も得票数の多かった「サ
ンキュ！」で 11 票程度。

メディアに対するイメージをレーダーチャートに表したのが下図。ｎ数の違いは、「接触していない」人の割合
の多少による。8つの項目の中に突出したものがあるメディアは目盛りを80までに、全ての数値が低いメディ
アは40までの図とした。
テレビは「楽しい」が突出するエンタメメディア、新聞は「信頼できる」が突出するニュースメディア、折込
チラシは「買い物に役立つ」が突出する買い物メディア、と役割特化型の独自のポジショニングといえる。
２つ以上の期待感を持たれているのは、ＰＣサイトとフリーペーパーだ。「楽しい」という精神性の部分と「役
立つ」「お得」という実用性の部分の両方で期待されている。

 【ミセスのメディアイメージ】

ミセスのメディア接触調査報告
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