
最
近
、
ア
メ
リ
カ
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
会
社
「
Ｉ
Ｂ

Ｎ
」
を
訪
問
し
た
。
大
手
食
品
ス
ー
パ
ー
の
ク
ロ
ー

ガ
ー
と
イ
ン
ス
ト
ア
テ
レ
ビ
メ
デ
ィ
ア
を
展
開
し
、
注

目
さ
れ
て
い
る
会
社
で
あ
る
。
そ
の
と
き
、ロ
バ
ー
ト
・

ウ
ル
フ
調
査
部
長
か
ら
「
シ
ョ
ッ
パ
ー
の
神
話
」
に
つ

い
て
大
変
興
味
あ
る
話
を
伺
っ
た
。「
シ
ョ
ッ
パ
ー
の

神
話
」
と
言
わ
れ
る
定
説
。
そ
れ
は
、
ア
メ
リ
カ
人
は

特
定
の
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
へ
の
ロ
イ
ヤ
ル
テ
ィ
ー

が
低
く
、
買
い
物
頻
度
は
１
、２
週
間
に
1
度
ぐ
ら
い
。

ほ
と
ん
ど
の
お
客
は
買
い
物
リ
ス
ト
を
持
ち
、
買
い

物
時
間
が
長
い
ほ
ど
購
入
金
額
が
多
い
、
な
ど
だ
。

し
か
し
、
最
近
は
む
し
ろ
ロ
イ
ヤ
ル
テ
ィ
ー
は
高
い

し
、
買
い
物
頻
度
も
も
っ
と
高
い
。
買
い
物
リ
ス
ト
を

持
っ
て
く
る
人
は
半
数
に
満
た
ず
、
年
々
そ
の
傾
向

が
強
く
な
っ
て
い
る
。
そ
し
て
滞
在
時
間
が
短
く
て

も
、
何
度
も
来
店
す
る
人
の
方
が
、
買
い
上
げ
金
額

が
多
い
こ
と
が
判
明
し
た
と
い
う
。
特
に
彼
が
強
調

し
た
こ
と
は
、
こ
の
よ
う
な
事
実
は
、
従
来
の
ア
ン

ケ
ー
ト
調
査
で
は
出
て
こ
な
い
。
む
し
ろ
シ
ョ
ッ
パ
ー

の
行
動
を
見
る
こ
と
が
重
要
と
い
う
指
摘
で
あ
っ
た
。

先
ご
ろ
、
電
通
で
も
主
婦
の
お
買
い
物
調
査
を
、

ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
と
、
２
週
間
毎
日
つ
け
て
も
ら
う

留
め
置
き
日
記
式
調
査
の
２
種
類
で
実
施
し
た
。
ア

ン
ケ
ー
ト
調
査
の
購
買
意
識
項
目
か
ら
対
象
者
を
ク

ラ
ス
タ
ー
分
析
し
、
そ
の
ク
ラ
ス
タ
ー
別
に
日
記
式

調
査
の
購
買
行
動
を
照
合
さ
せ
た
の
だ
が
…
。
実
際

に
は
、
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
の
意
識
に
よ
る
ク
ラ
ス
タ
ー

と
日
記
に
よ
っ
て
把
握
さ
れ
た
購
買
行
動
に
は
、
大

き
な
乖
（
か
い
）
離
が
見
ら
れ
た
の
だ
。

主
婦
は
外
向
き
、“
自
分
の
都
合
”
で

買
い
物
行
動
を
変
化
さ
せ
て
い
く
人
々

ア
ン
ケ
ー
ト
で
は
、
あ
る
店
に
「
１
週
間
に
３
回
行

く
」
と
回
答
し
て
い
る
の
に
、
日
記
を
見
る
と
1
週
間

に
１
度
し
か
行
っ
て
い
な
い
。
逆
に
「
２
週
間
に
１
回
」

と
回
答
し
な
が
ら
、
１
週
間
に
何
度
も
行
っ
て
い
る

人
が
い
る
。
主
婦
は
、
自
分
の
買
い
物
行
動
を
そ
れ

ほ
ど
客
観
的
に
把
握
し
て
い
る
わ
け
で
は
な
い
の
だ
。

さ
ら
に
主
婦
の
５
割
強
は
、
外
出
の
帰
り
に
、
行

動
動
線
上
に
あ
る
お
店
で
「
つ
い
で
買
い
」
し
て
い

る
。
逆
に
店
を
選
ん
で
の
「
目
的
買
い
」
は
３
割
し
か

い
な
い
。
今
ど
き
の
主
婦
は
「
外
向
き
で
、
自
分
の
都

合
を
優
先
し
て
、
上
手
に
時
間
を
や
り
く
り
す
る
」
人

た
ち
な
の
で
あ
る
。

そ
う
な
る
と
、
今
ど
き
主
婦
の
お
買
い
物
研
究
を

進
め
る
に
は
、

１
．
店
舗
内
の
購
買
行
動
を
対
象
に
す
る
だ
け
で
は

不
十
分
。
生
活
行
動
全
般
を
押
さ
え
な
が
ら
、

そ
の
中
で
の
買
い
物
行
動
を
実
態
と
し
て
と
ら

え
る

２
．
調
査
内
容
も
、
店
舗
選
択
、
メ
ニ
ュ
ー
内
容
、

ま
と
め
買
い
と
衝
動
購
買
、
販
促
の
影
響
な
ど
、

多
様
な
側
面
か
ら
買
い
物
行
動
を
再
現
で
き
る

も
の
に

３
．
今
ど
き
の
主
婦
は
場
面
や
気
分
に
合
わ
せ
て
、

店
舗
や
商
品
を
選
択
す
る
人
々
。
行
動
を
記
入

し
た
り
、
レ
シ
ー
ト
を
添
付
さ
せ
る
な
ど
の
日

記
式
調
査
で
な
い
と
把
握
が
難
し
い

４
．
主
婦
の
日
常
行
動
と
生
活
価
値
観
の
多
様
化
、

流
通
サ
イ
ド
で
の
競
争
の
激
化
・
業
態
の
多
様

化
な
ど
諸
条
件
の
変
化
が
著
し
い
た
め
、
時
系

列
に
よ
る
行
動
変
化
を
把
握
し
て
い
く

５
．
デ
ー
タ
を
分
析
す
る
マ
ー
ケ
タ
ー
は
、
粘
り
強

く
日
記
式
の
定
性
情
報
の
文
脈
か
ら
購
買
背
景

要
因
を
推
察
で
き
る
感
性
能
力
が
極
め
て
重
要

こ
の
５
点
が
必
須
だ
ろ
う
。

広
告
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
現
場
は

家
庭
か
ら
店
頭
に
シ
フ
ト
し
て
い
る

最
後
に
、
最
近
ア
メ
リ
カ
で
は
イ
ン
ス
ト
ア
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
へ
の
関
心
が
高
ま
っ
て
い
る
が
、
背
景
に

は
マ
ス
メ
デ
ィ
ア
の
広
告
効
果
へ
の
関
心
と
、
流
通

サ
イ
ド
の
競
争
激
化
と
い
う
事
情
が
あ
る
。
そ
れ
だ

け
広
告
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
現
場
が
家
庭
か
ら
店
頭

に
移
っ
て
き
た
と
い
え
る
。

日
本
で
も
70
年
代
後
半
か
ら
、
Ｐ
Ｏ
Ｓ
普
及
に
伴

い
、
フ
ィ
ー
ル
ド
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
い
う
概
念
で
、

花
王
の
佐
川
副
社
長
（
当
時
）
が
推
進
役
に
な
ら
れ
、

店
内
購
買
行
動
と
店
頭
技
術
を
熱
心
に
研
究
し
た
時

期
が
あ
っ
た
。
ま
た
再
び
日
本
で
も
こ
の
分
野
が
注

目
さ
れ
始
め
て
い
る
よ
う
だ
。
電
通
も
、
リ
ビ
ン
グ

く
ら
し
Ｈ
Ｏ
Ｗ
研
究
所
と
の
共
同
研
究
と
し
て
、
団

塊
と
団
塊
ジ
ュ
ニ
ア
を
対
象
に
お
買
い
物
日
記
調
査

を
今
年
か
ら
本
格
的
に
ス
タ
ー
ト
し
、
今
後
さ
ら
に
、

こ
の
分
野
へ
取
り
組
ん
で
い
く
。

1947年生まれ。1969年電通マーケティング局
入社。調査部、市場分析部、流通分析部、プロモー
ション開発部、その間に大手メーカーとのＰＯ
Ｓ共同研究のプロジェクトリーダー、カテゴリー
マネジメント研究など、流通、店頭プロモーショ
ン施策などの作業を主に手がける。現在消費者
研究センターで、買い場における消費者インサ
イトを研究
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消
費
者
研
究
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ン
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今
ど
き
主
婦
の
本
音
を
見
直
す

「
お
買
い
物
研
究
」の
進
め
方

「くらしＨＯＷマガジン」2007年９月発行／©リビングくらしＨＯＷ研究所　※無断転載を禁じます

Column １
MARKETER'S EYE


